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1. Jeeli przy danej cenie wielkd popytu jest wiksza nk wielkos¢ podazy, to woéwczas
a) cena doébr sinie zmieni

b) cena dobr giobnizy

c) cena débr wzimie

d) wielkos¢ sprzeday maleje

2. Od stycznia przysztego roku cena benzyny maswém 30%. Sprzedawcy samochodéw osobowych powigni si
spodziewa

a) catkowitego braku sprzetla

b) mniejszej liczby kupuagych

c¢) wigkszej liczby kupujcych

d) takiej samej liczby kupcow

3. Krach na Gietdzie Papieréw Waittmwych, masowe zwolnienia z pracy, wzrost oprooeahia kredytéw i znaczne
ograniczenie produkcjagprzejawami jednej z faz cyklu koniunkturalnego

a) rozkwitu

b) azywienia

c) kryzysu

d) depresji

4. Pracodawcy oferggy miejsca pracy i bezrobotni spotykaje na rynku
a) walutowym

b) pracy

c) towarowym

d) rynku pierwotnym

5. W Powiatowym Urgdzie Pracy jest zarejestrowanych 2650 bezrobotrgyphacodawcy ziyli tam 370 ofert pracy.
Poréwnujc te wielkaci, mazna wywnioskowd, ze na lokalnym rynku mpracy

a)popyt na prac> poda pracy

b) popyt na prac< poda pracy

c)wyskpuje nadwyka popytu na prac

d) wystpuje niedobdr zasobow pracy

6. Marketing to

a) zwizki przyczynowo skutkowe zachag®e pomédzy popytem, poda i cenami

b) rywalizacja pomidzy uczestnikami rynku o jak najgisz liczbe klientow

C) sposOb przygotowania i prowadzenia dfiglezez przedsbiorstwo zmierzajcy do realizacji zatzonego celu w
okreslonych warunkach

d) proces spoteczny i zadczy, dzeki ktoremu jednostki i grupy uzyskujo, czego potrzebalj pragn, przez
kreowanie oraz wzajemrwymiarg produktow i wartéci

7. Mechanizm rynkowy to

a) rywalizacja pomidzy uczestnikami rynku o jak najgkisz liczbe klientéw

b) zwiazki przyczynowo-skutkowe zachagz pome¢dzy popytem, podai cenami

¢) porozumienie umdiwiajace kupugcym i sprzedajcym dokonanie transakcji w taki sposab,ceny mog by¢
ustalone, a wymiana dokonana

d) ) proces spoteczny i zadczy, dzeki ktoremu jednostki i grupy uzyskujo, czego potrzebaj pragra, przez
kreowanie oraz wzajemrwymiare produktow i wartéci



8. Ze zjawiskiem inflacji w gospodarce mamy do éepim wéwczas, gdy
a) zmniejsza gipoda pienidza na rynku

b) ceny niektorych débr i ustug rasszybciej, a innych wolniej

c) nas¢puje wzrost ogolnego poziomu cen débr i ustug meuy

d) ptace realne rogrszybciej nk ptace nominalne

9. Spadek cen surowcoOw i energii elektrycznej wigtyra zmian zachowa producentéw, ktérzy
a) podwysz, ceny swoich towarow zwksz wielkos¢ swojej produkciji

b) zwicksz wielkos¢ swojej produkcji

C) zmniejsa swop ofert rynkowg

d) zmniejsz popyt na rynku

10. Popyt to dobra i ustugi

a) ktore konsumenci ch&upi¢c w danym czasie

b) oferowane przez producentéw po danej cenie

c) ktére konsumenci ché mog kupi¢ po danej cenie w danym w danym czasie
d) oferowane przez producentéw w danym czasiedgrej cenie

11. Badanie popytu na kosmetyki ma na celu

a) wyznaczeniéredniej ceny kosmetykow

b) okrelenie potrzeb konsumentéw

c¢) sprawdzenie potencjatu produkcyjnego fabryk ketgkow
d) ksztattowanie maksymalnych i minimalnych cenrket/kow

12. Polacy zakupajcoraz wecej samochodow jednej marki, co wskazuje na wzrost
a) poday

b) ceny

C) popytu

d)podatku

13. Na rynku meblarskim dziata wielu producentowt@ychzaden samodzielnie nie ma wptywu na ceny mebili.
Sytuacja ta jest typowa dla rynku

a) konkurencji doskonalej

b) konkurencji monopolistycznej

c) oligopolu

d) czystego monopolu

14. Wykres przedstawia popyt i padaa dane dobro. deli cena dobra wynosi 50 zi, to na rynku istnieje
a) réwnowaga rynkowa
b) nadwyka poday

¢) nadwyka popytu
d) niedob6r podsy

cena dobra (w z)

010 20 30 40 50 60
ilos¢ dobra (w tys. Szt.)

60
30

krzywa poday
krzywa popytu

15. Jdli cena dobra na powgzym rysunku wynosi 10 zt, to na rynku istnieje
a) niedobor podey

b) nadwyka poday

c) niedobdér popytu

d) réwnowaga rynkowa



16. Ktéra z poriszych wypowiedzi jest prawdziwa?

a) przedsibiorstwa dziatajce w Polsce powinny stosowtakie same rozwrzania w zakresie marketingu, jak
przedsgbiorstwa dziatajce w USA

b) utazsamianie marketingu z reklarjest bkdem

¢) za marketing w firmie odpowiedzialnj gedynie pracownicy dziatu sprzeda

d) przedsibiorstwa dziatajce zgodnie z zasadami marketingunastawione wylcznie na realizagjwtasnych oczekiwa

17. Rynek producenta to

a) sposbb przygotowania i prowadzenia dzigdezez przedsbiorstwo zmierzajcy do realizacji zalonego celu w
okreslonych warunkach

b) ogdt wytwordw dziatalnéei ludzkiej, materialnych i niematerialnych, prayjch w dowolnych zbiorow&eiach,
przekazywanych innym zbiorowatiom i nasgpnym pokoleniom

c) sytuacja na rynku, ktéra charakteryzugemizewag poday nad popytem

d) sytuacja na rynku, ktéra charakteryzujemsizewag popytu nad poda

18. Sprzyjajce warunki inwestowania i rozwoju, wzrost produkpgtne zatrudnienie charakteryzégz; cyklu
koniunkturalnego nazywan

a)rozkwitem

b)recesi

c)depresi

d) ozywieniem

19. Poczta Polska ma wigzne prawa do przesytania listbw o wadze do 5Chgrékter rynku tych ustug jest cech
a) konkurencji doskonatej

b)konkurenciji monopolistycznej

c)czystego monopolu

d) oligopolu

20. Mieszkacy dwego miasta zjadajdziennie 10 ton pieczywa. Zapotrzebowanie na pigozo
a)konsumpcja

b)poda

c)popyt

d)rynek

21. Gdy konsumenci kupunacznie wicej towardw, to mamy do czynienia ze
a)wzrostem ceny towarow

b)spadkiem liczby klientéw

c)spadkiem pods towarow

d)wzrostem popytu na towary

22. Prawo popytu odzwierciedla zat@s¢ migdzy

a) iloscia nabywanego dobra a jego gen

b) iloscia wyprodukowanego dobra a jego gen

c) wartacia produkcji danego dobra a jego gen

d) wartccia sprzeday danego dobra a kosztem jego produkcji

23. W danym czasie popyt rynkowy jestiszy od poday. Sytuacja taka powoduje
a) wzrost sity nabywczej piegdza

b)wzrost optacalnii produkcji

c)spadek optacaldoi produkcji

d)spadek cen rynkowych débr

24. dobra i ustugi oferowane na rynku do sprzgaadanym czasie po olélenej cenie to
a) popyt

b)poda

c)inflacja

d)deflacja



25. Ogdlny wzrost poziomu cen ngstje, jeli
a) popyt jest mniejszy nipoda

b) popyt jest wgkszy niz poda

c) poda jest wiksza nk popyt

d) poda jest rowna popytowi

26. Nowo powstajce multikino jest dla matych kin
a)wsparciem

b)partnerem

c)kooperantem

d)konkurentem

27. Stror popytu i poday na rynku ksztattuj
a) konsumenci i producenci

b) producenci

¢) konsumenci

d) instytucje pastwowe

28. Gospodarmkrynkowa okreslaja nastpujace cechy

a) centralne zaaglzanie gospodazk centralne planowanie, wiasiégrywatna, konkurencja
b) wolnai¢ rynkowa, uwolniony system cen, wiasa@rywatna, konkurencja

c¢) brak konkurencji, centralne planowanie, wiagmrywatna

d) wtasnd¢ panstwowa, wolna konkurencja, przeglsiorczai¢

29. Ktére z poniszych zda jest falszywe

a) cztowiek dokonuje zakupow, aby zaspékawoje potrzeby

b) podstawow zasad zachowania giludzi na rynku jestgkenie do maksymalizacji zadowolenia z dokonanegomak
c)koniecznéé segmentacji rynku wynika ze zmticowania nabywcdéw wyspujacych na rynku

d)wptyw na zachowanie nabywcéw na rynku #rjapynie czynniki ekonomiczne

30. Rynek to

a) mechanizm poleggjy na okrélaniu warunkéw kupna-sprzeda

b) miejsce, gdzie spotykagic kupupcy i sprzedajcy

C) porozumienie umadiwiajace kupujcym i sprzedacym dokonanie transakcji w taki sposab,ceny mog byc¢
ustalone, a wymiana dokonana

d) wszystkie powysze okrélenia & poprawne



